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Liniziativa. Rivolta a ristoraton e responsabili di sala per valorizzare 1 prodotti di eccellenza nei locali

Formaggi e vini, master regionale

Dopo 1l debutto di 1en a Trevighio, si replica

nelle giomate di lunedi 24 e 11 9 dicembre

@RPRODUZIONERISERVATA
MILANOQO — Valorizzare il patri-
monio unico di formaggi e vini
della Lombardia. E sfruttare al
meglio Poccasione di Expo 2015
e dei suoi 20 milioni di visitatori
attesi per far conoscere al mon-
doleproduzioni d’eccellenzadel
territoriolombardo. Sono questi
1i obiettivi di ‘DiviniFormaggi
i Lombardia’, manifestazione
che quest’anno propone un mini
master rivolto a ristoratori e re-
sponsabili di sala per approfon-
dire la storia dei formaggi e dei
vini lombardi. con le loro carat-

teristiche, qualita distintive e
possibilita diabbinamento.
L’iniziativa,giunta alla secon-
da edizione e organizzata dal
Movimentoturismo del vino del-
laLombardia e da/Alti Formaggi
in partnership con I’Assoctazio-
ne consorzi vini lombardi e I’U-
nioneitalianaristoratori), & rea-
lizzata in accordo di programma
perlacompetitivitaconRegione
e Unioncamere Lombardia.
Ipartecipanti faranno una ve-
ra e propria full immersion nei
tesori caseari e vinicoli della re-

gione, che grazie ai suoi prodotti
ialtissimolivellosiposizionaal
top non solo sulla scenanaziona-
le,maanche sul palcoscenico in-
ternazionale. Lamanifestazione
prevede un duplice binario: de-
gustazioni e assaggi da un lato,
approfondimenti tecnico-scien-
tificidall’altro.

Le giornate di approfondi-
mento presso la Casa di Alti for-
maggi a Treviglio sono iniziate
lert e siripresenteranno lunedi
24novembre eil 9 dicembre. De-

Il Salva Cremasco sara tra i protagonisti dell’iniziativa

gustatori accreditati ONAF (Or-
ganizzazione nazionale degli as-
saggiatori di formaggi) e som-
melier professionisti condur-
rannoiristoratorieiresponsabi-
li di sala attraverso un percorso
che si snodera dalla storia e cul-
tura di formaggi e vini del terri-
torio, all’approfondimento tec-
nico sulla loro produzione, i di-
versi gradi di stagionatura e in-
vecchiamento, le loro caratteri-
stiche gusto-olfattive e I’ordine
di servizio con possibili abbina-
menti. L’iniziativa prevede an-
che la promozione diretta in 20
ristoranti dellaregione.
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